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Gebaude sind
wieder beleuchtet

Rorschach Wegen der drohen-
den Strommangellage verzich-
tete der Rorschacher Stadtrat ab
Mitte Oktober 2022 auf das Be-
leuchten des Kornhauses, der
Hauserfront an der Hafenkante
sowie der Kirchen. Zudem redu-
zierte er die Schaltzeiten der
Strassenbeleuchtung.  Die
Schweiz sei zum Gliick gut iiber
den Winter gekommen, schreibt
der Rorschacher Stadtrat nun in
einer Mitteilung. Im Friithjahr
habe sich die Situation weiter
entspannt. Der Stadtrat habe
deshalb beschlossen, die Fassa-
den-Beleuchtungen ab 1. Mai
wieder in Betrieb zu nehmen, al-
lerdings mit leicht reduzierten
Zeiten.

So werde die Kornhausbe-
leuchtung beispielsweise bereits
um Mitternacht geloscht und
nicht erst um 1.30 Uhr wie in
den vergangenen Jahren. Die
Hauserfront an der Hafenkante
werde werktags noch bis 22.30
Uhr und einzig am Wochenende
bis Mitternacht angeleuchtet.
«Bei der Strassenbeleuchtung
bleiben die reduzierten Schalt-
zeiten des Winterhalbjahres»,
wie es weiter in der Mitteilung
der Stadt heisst. Die reduzierten
Schaltzeiten hatten zu keinerlei
Problemen gefiihrt und sollen
deshalb beibehalten werden.
Ebenfalls wieder in Betrieb ist
seit 1. Mai das Wasserspiel beim
Arion. (sk/woo)
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Wein vom Steinig Tisch wird digital

Der Thaler Winzer Roman Rutishauser setzt auf Blockchain-Technologie. Ein digitaler Weinkeller per vinld-App.

Rudolf Hirtl

Das Thaler Weingut Am Steinig
Tisch hat in der Weinbranche
Wellen geschlagen. Laut Gault-
Millau-Jury gehort Roman Ru-
tishauser auch 2023 zuden 150
besten Schweizer Winzern,
2019 wurde er erstmals im Gas-
trofithrer erwahnt und zum
«Rookie of the Year» gekiirt. Vor
acht Jahren ist Winzer Christoph
Rutishauser ins zweite Glied zu-
rlickgetreten und Sohn Roman
hat den elterlichen Betrieb tiber-
nommen. Der heute 38-Jahrige
hat nicht nurdenin 35 Jahren er-
arbeiteten hohen Standard des
Betriebes beibehalten, er geht
beider Arbeit am Weinberg und
im Keller keine Kompromisse
ein, damit die Qualitit seiner
Weine besténdig hoch bleibt.
Auch wenn Roman Rutis-
hauser die traditionellen Werte
im Weinbau pflegt, er ver-
schliesst sich nicht dem Moder-
nen. Eines der bemerkenswer-
testen seiner Angebote ist die
Sélection-Famille, ein handver-
lesener Kerner, ein wiirziger
Sauvignon Blanc und ein Pinot
Noir von alten Reben. Die Fla-
schen dieser Weine hat er erst-
mals mit vinID-Tags ausgestat-
tet. Ein Siegel mit einem Chip,
der die physische Flasche Wein
mit der digitalen Welt verbindet.

Siegel wird per Handarbeit
angebracht

Bei 900 Flaschen hat der Win-
zer zusammen mit Sebastian
Schier von vinID diese grau ge-
stalteten Siegel von Hand iiber
den Flaschenkopf geklebt. Pro-
fitieren konnen davon technisch
affine Weinliebhaberinnen und
Weinliebhaber, aber auch der
Winzer selbst. Kunden, die den
NFC-Tag nutzen mochten, miis-
sen zuerst die collcetID-App auf
ihr Handy laden. Wer danach
sein Handy an den NFC-Tag sei-
ner «intelligenten Weinflasche»
halt, bekommt eine Fiille von In-
formationen.

Beim «Jungspund» ist bei-
spielsweise zu erfahren, dass der
Weisswein aus handverlesenen,
hochreifen Trauben der Rebsor-

angebracht werden.

te Kerner gekeltert wurde, die
wihrend sechs Monaten im neu-
en Barrique ausgebaut wurden.
Dabei entsteht ein dusserst mi-
neralischer Weisswein mit Aro-
men von Pfirsich, Steinfriichten
und Kokosnuss. Der «Jung-
spund» sei bereit fiir eine lange
Liebe, heisst es in der App. Der
2022er sei zwar schon jetzt ge-
nussreif, werde den Weinliebha-

Das Siegel mit dem NFC-Tag muss von Hand an den Weinflaschen

Ss e,

Roman Rutishauser (links) vom Weingut am Steinig Tisch und Sebastian Schier von vinID. Bild: Rudolf Hirtl
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Bild: Rudolf Hirtl

ber aber auch in den kommen-
den fiinf bis zehn Jahren immer
wieder aufs Neue iiberraschen.
Anders gesagt, der Wein entwi-
ckeltauch in der Flasche weiter-
hin Geschmack und Charakter.

Wer mochte, den nimmt Ro-
man Rutishauser im Video mit
auf einen virtuellen Rundgang
durch das Weingut. Er infor-
miert in knapp zwei Minuten

i

iiber seine Philosophie als Win-
zer, die Anbaufliache, die Trau-
bensorten und welche Weine
daraus entstehen. Rutishauser
hat vinID Anfang April einge-
fithrt. In der Historie der Sélec-
tion-Weine ist daher noch nicht
viel an Information zu finden,
was sich aber bereits mit dem
2023er-Jahrgang dndern wird.
Diese getagten Flaschen werden
dann Kiuferinnen und Kiufer
iiber die gesamte Entwicklung
informieren, von der Pflege im
Winter, dem Schnitt im Friith-
ling, der Lese im Herbst und der
finalen Verarbeitung im Keller.
Ausserdem besteht die Mog-
lichkeit, den digitalen Zwilling
eines Weines im digitalen Wein-
keller zu registrieren. Mit einem
Blick auf die App ist so zu sehen,
welche Weine im eigenen Keller
noch schlummern. Und wer
Push-Benachrichtigungen akti-
viert, der erhilt vom Winzer
unter anderem Tipps, zu wel-
chen Speisen der Wein beson-
ders gut schmeckt.
Storytelling ist denn auch ein
wesentlicher Aspekt fiir Roman
Rutishauser, um sich auf den

Einsatz von vinID einzulassen.
Sieht er beispielsweise, dass ein
Wein jetzt die optimale Trinkrei-
fe hat, so kann er jene Kunden
benachrichtigen, die Flaschen
davon inihrem Keller haben. Ist
ein neuer Jahrgang einer Wein-
sorte vorritig, kann er jene Kun-
den informieren, die diesen
Weinin den vergangenen Jahren
vorzugsweise konsumiert ha-
ben. Digitale Einladungen zu
Weinproben, Weinbergtouren
oder Tagen der offenen Tiir er-
ganzen die Moglichkeit des ak-
tiven Kundenkontakts.

Livestream von der
Weinlese am Buechberg

Was hat den erfolgreichen Tha-
ler Winzer motiviert, seine Sé-
lection-Weine zu digitalisieren?
«Ich habe mir ja ganz bewusst
auf die Fahne geschrieben, Tra-
dition mit Technologie zu ver-
binden. Daher war es ein kleiner
Schritt, mich auf diese Block-
chain-Technologie einzulas-
sen.» Im Gegensatz zu einer
herkommlichen E-Mail biete vi-
nID beinahe unbegrenzte Mog-
lichkeiten. So sei es beispiels-
weise vorstellbar, im Herbst die
Wimmet im Weinberg live zu
streamen.

Fakt ist, riumt Rutishauser
ein, dass die App gepflegt und
aktuell gehalten werden muss,
um einen Nutzen zu bringen. Er
kann sich vorstellen, die Aufga-
be einen jungen, Technik be-
geisterten Mitarbeiter zu tiber-
tragen. Ob winID fiir seinem Be-
trieb Zukunft hat, wiirden die
kommenden Monate zeigen.
Aktuell tagt er nur ein Teil seines
Sortimentes. Wenn der Anklang
bei der Kundschaft gross ist,
kann er sich eine Erweiterung
vorstellen,

Sebastian Schier ist iiber-
zeugt davon, dass die App auch
jingere Leute zum Wein fithren
kann, sie gebe der Flasche zu-
dem eine zusitzliche Wertig-
keit. «vineID macht aus Wein
ein cooles Erlebnis.» Die App
werde laufend erweitert. Eine
Idee sei beispielsweise, dass
Kunden miteinander ihre Weine
handeln konnten.

AgF stellt People’s ein «dreckiges» Zeugnis aus

Der Airport in Altenrhein arbeitet am griinen Fussabdruck. Die Aktion gegen Fluglarm bezweifelt das.

Rudolf Hirtl

Cécile Metzler, Prasidentin der
Aktion gegen Fluglidrm, nimmin
ihrer Mitteilung den Bericht im
«St.Galler Tagblatt» (15. April)
auf, in dem war zu lesen, dass
People’s am «griinen» Fussab-
druck arbeitet. Der Airportin Al-
tenrhein will null CO,-Emissio-
nen erreichen und setzt dafiir
das Zertifizierungsprogramm
des Flughafenverbands (ACI)
um, welches das Treibhausgas-
Emissions-Management von
Flughéfen messbar macht.

Auf den ersten Blick hore
sich alles sehr erfreulich an, so
Cécile Metzler. Doch stellt sich
die Aktion gegen Flugliarm die
Frage: «Wie kann dieselbe Flug-

gesellschaft einerseits an der
Reduktion der Emissionen
arbeiten und andererseits
gleichzeitig mit massivem
Druck fiir die Ausweitung der
Flugzeiten bis zu taglich vier
Stunden kdmpfen?»

People’s-Airport soll sofort
Anzahl Fliige reduzieren

Erfreulich sei auch, auf den ers-
ten Blick zu erfahren, dass die
Fluggesellschaft die Ziele zur
Reduktion der Emissionswerte
definiert habe. Allerdings fragt
sich die AgF, wie es denn zu ver-
antworten sei, dass immer noch
mit der alten Embraer, einer
wahren Dreckschleuder, Linien-
und Charterfliige durchgefiihrt
wiirden. Die AgF-Prasidentin:

«Die Embraer 170 war schon als
neues Flugzeug einer der lautes-
ten Vogel beim Abheben. Inzwi-
schen in die Jahre gekommen,
verbraucht diese Maschine bis
30 Prozent mehr Kerosin im
Vergleich zu einer neuen, und

Cécile Metzler, Prasidentin der
Aktion gegen Fluglarm.
Bild: Rudolf Hirtl

der Larm ist leider noch langer
und weiter zu horen. Es scheint
also, dass ohne schlechtes Ge-
wissen und mit sehr grossem
«dreckigem Fussabdruck> wei-
tergeflogen wird.»

Auch interessant seizulesen,
dass ab Miinchen der Sinkflug
bis fast zur Landung auf Leerlauf
gesetzt werde. Demgegeniiber
fielen jedoch die Fliige um ein
Mehrfaches ins Gewicht, bei
denen wegen schlechter Wetter-
lage und mehrfachen Versuchs
in Altenrhein gelandet wiirde
und welche zuriick nach Fried-
richshafen umgeleitet wiirden.
In der Mehrheit dieser Fille,
wire es nach Meinung von Céci-
le Metzler wesentlich «griiner»,
wenn erst gar nicht zum Flug ge-

startet wiirde. Sie schreibt zu-
dem: «Wie kann man einen «grii-
nen Fussabdruck> realisieren
wollen, wenn téglich Privatjets
mit kleinster Anzahl Passagieren
an Bord landen und starten? Wie
kann der griine Fussabdruck
glaubhaft angestrebt werden,
wenn vom Eigentiimer des pri-
vaten Flugfeldes ebensolche Pri-
vatjets zum Mieten angeboten
und geflogen werden?»

Auf den zweiten Blick sei
klar: Nur wenn weniger geflogen
werde, konne auch ein Beitrag
zur Reduktion der Klimabelas-
tung erreicht werden. «Die Peo-
ple’s konnte wenigstens sofort
handeln und so ein ganz klein
wenig zur Klimaschonung bei-
tragen.»



